BrandControl-Studie New Car Monitor 1. Quartal 2010
Themenpraferenzen bei Neuwagenkéaufern (Teil 1)

Zielgruppe: Neuwagenkaufer, die die jeweilige Marke

Themen aus dem Bereich

ganz bestimmt kaufen wirden

Themen aus dem Bereich

Kultur und Gesellschaft Sport
Umweltschutz 58 Handball 2,8 P> | | esebeispiel:
Volkswagen Mode 48 Radsport 25 Neuwagenkaufer, die
Reisen 47 Ski 23 die Marke Volkswagen
Mode 8,9 Motorsport 5,7 ganz bEStim_mt ka_Ufen
Audi Technik / Tuning 8,0 Handball 51 WUrden_,_ Welsen ein
Design E FuRball E 2,8% hoheres Interesse
am Thema Handball auf [
Design 10,4 Motorsport 6,8 als der Durchschnitt
BMW Mode E 103 Ski EGA aller Neuwagenkaufer
Reisen 8,1 FufRball 6,3
Technik / Tuning 8,5 FuRball 7,7
Mercedes-Benz Reisen E 8,5 Tennis E7,3
Design 57 Motorsport 6,6
Umweltschutz 8,8 FufRball 8,6
Opel Tierschutz 7,9 Tennis 55
Film / Kino 7,2 Handball 53
Tierschutz 14,2 Handball 7,7
Volvo Umweltschutz 12,8 Radsport 7.4
Konzerte 1,1 Segeln 4,7
Moderne Musik 6,9 Ski 4,0
Ford Film / Kino 52 Tennis EB
Mode 3,6 Radsport 2,7
Umweltschutz 11,4 Handball 6,2
Skoda Kunst 7,1 Boxen 3,0
Film / Kino 5,9 Motorsport 2,3
Kunst 55 Tennis 6,9
Toyota Umweltschutz 51 Handball 35
Technik / Tuning 3,8 Boxen 3,0
Literatur 8,2 Ski 5.2
Renault Moderne Musik 5,0 Handball 3,0
Konzerte 4,4 Radsport 2,5
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Abweichungen in% vom @ aller Neuwagenkaufer

Abweichungen in % vom @ aller Neuwagenkaufer



BrandControl-Studie New Car Monitor 1. Quartal 2010

Themenpraferenzen bei Neuwagenkéaufern (Teil 2)
Zielgruppe: Neuwagenkaufer, die die jeweilige Marke

Themen aus dem Bereich

ganz bestimmt kaufen wirden

Themen aus dem Bereich

Kultur und Gesellschaft Sport
Umweltschutz 12,8 Fuf3ball 5.2
Peugeot Literatur 10,2 Handball 2,8
Reisen 9,6 Boxen 2,7
Technik / Tuning 17,7 Motorsport 54
Honda Umweltschutz 11,2 Tennis 4,4
Moderne Musik 9,2 Boxen 2,7
Mode 9,6 Boxen 9,2
Mazda Moderne Musik 7,7 Hockey 4,6
Konzerte 6,5 Tennis 4,5
Mode 1,1 Tennis 9,0
Mitsubishi Tierschutz 9,1 FuBball 7,3
Kunst 6,4 Boxen 6,7
Tierschutz 8,3 Fuf3ball 10,4
Nissan Kunst 7,9 Boxen 8,3
Architektur 52 Handball 6,8
Kunst 13,9 Reiten 6,1
Citroen Technik / Tuning 9,9 Tennis 3,3
Architektur 9,0 Ski ] 0,1
Literatur 18,9 Handball 6,7
Seat Umweltschutz 11,1 Boxen 33
Mode 9,3 FufRball 21
Reisen 15,9 Boxen 6,8
Jaguar Film / Kino 14,5 Tennis 6,7
Moderne Musik 115 FuRball 4,8
Reisen 21,5 Motorsport 21,1
Alfa Romeo Design 16,3 Boxen 12,4
Literatur 13,3 Segeln 7,7
Reisen 13,8 Boxen 7,2
Lexus Tierschutz 12,8 Tennis 5,7
Klassische Musik 12,2 Hockey 5,7
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BrandControl-Studie New Car Monitor 1. Quartal 2010
Themenpraferenzen bei Neuwagenkaufern (Teil 3)

Zielgruppe: Neuwagenkaufer, die die jeweilige Marke
Themen aus dem Bereich

ganz bestimmt kaufen wirden

Themen aus dem Bereich

Kultur und Gesellschaft Sport
Umweltschutz 10,8 Boxen 2,6
Kia Moderne Musik 8,8 Polo 10,3
Tierschutz 8,8 Golf 0,1
Moderne Musik 16,5 Ski 9,0
Fiat Mode 16,0 Radsport 45
Literatur 9,9 Tennis 4,3
Literatur 1,1 Boxen 7,0
Dacia Umweltschutz 9,8 Handball 6,4
Moderne Musik 7,5 Motorsport 6,1
Tierschutz 14,7 Boxen 7,7
Suzuki Umweltschutz 13,0 Tennis 4,6
Design 8,5 Hockey 18
Tierschutz 16,9 Tennis 53
Hyundai Konzerte 9,1 Radsport 5.2
Moderne Musik 9,1 Hockey 2,1
Umweltschutz 15,7 Ski 31
Smart Tierschutz 8,8 Reiten 1,7
Design 8,3 Golf 1,0
Reisen 225 Motorsport 15,7
Saab Konzerte 19,2 Handball 11,3
Umweltschutz 15,2 Tennis 7,8
Technik / Tuning 15,7 Tennis 6,5
Subaru Tierschutz 5,0 Boxen 43
Literatur 3,7 Motorsport 4.1
Tierschutz 18,5 Boxen 13,1
Chevrolet Umweltschutz 13,6 Ski 12,9
Moderne Musik 11,2 Motorsport 11,3
Moderne Musik 13,2 Motorsport 17,3
Cadillac Reisen 13,0 Boxen 13,1
Literatur 11,3 Ski 10,9
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Abweichungen in% vom @ aller Neuwagenkaufer

Abweichungen in% vom @ aller Neuwagenkaufer



