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BrandControl-Studie New Car Monitor 1. Quartal 2010
Themenpräferenzen bei Neuwagenkäufern (Teil 1)

Zielgruppe: Neuwagenkäufer, die die jeweilige Marke  ganz bestimmt kaufen würden
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Ford

Skoda
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Renault

Lesebeispiel:
Neuwagenkäufer, die 
die Marke Volkswagen 
ganz bestimmt kaufen 
würden, weisen ein 
2,8% höheres Interesse 
am Thema Handball auf 
als der Durchschnitt 
aller Neuwagenkäufer

Abweichungen in% vom ø aller Neuwagenkäufer Abweichungen in % vom ø aller Neuwagenkäufer
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Themenpräferenzen bei Neuwagenkäufern (Teil 2)

Zielgruppe: Neuwagenkäufer, die die jeweilige Marke  ganz bestimmt kaufen würden

Themen aus dem Bereich         
Kultur und Gesellschaft

Themen aus dem Bereich         
Sport

Abweichungen in% vom ø aller Neuwagenkäufer Abweichungen in% vom ø aller Neuwagenkäufer
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Themenpräferenzen bei Neuwagenkäufern (Teil 3)

Zielgruppe: Neuwagenkäufer, die die jeweilige Marke  ganz bestimmt kaufen würden

Themen aus dem Bereich         
Kultur und Gesellschaft

Themen aus dem Bereich         
Sport
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